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Uwagi

przedstawione przez przedsiębiorców zrzeszonych w IPH Tarnów w trakcie spotkania w dniu 15.12.2006 z Prezydentem m. Tarnowa Ryszardem Ścigałą.
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Uczestnicy spotkania wyrazili nadzieję, że rozpoczynająca się kadencja będzie przełomowa dla m. Tarnowa; że uda się wspólnie zmienić oblicze Tarnowa, czyniąc go miastem dynamicznym sprzyjającym przedsiębiorczości.

Aby mieszkańcy Tarnowa mogli obserwować „przemiany” muszą znać zamierzenia władz miasta, znać harmonogramy wdrażania poszczególnych rozwiązań i działań, a także mieć możliwość na bieżąco komentować te projekty i wdrożenia.

Zebrani chcą, aby zarówno w działaniach Rady Miasta jak i Zarządu dominowało „dobro wspólne”, a nie polityka i uważają, że właśnie dobra komunikacja ze społeczeństwem pozwoli na lepsze b. obiektywne wybory konkretnych rozwiązań.

I tak:

I. W zakresie lepszej komunikacji władz miasta z jego mieszkańcami należy:

- stworzyć interaktywną płaszczyznę prezentacji swoich zamierzeń i 

  działań z przeznaczeniem dla mieszkańców Tarnowa jak i różnych 

  lokalnych organizacji i stowarzyszeń.  

Przykładowo mogą to być:

1/ INTERNET

· Miejsce na stronach internetowych miasta na których mieszkańcy mogą wypowiadać się na dowolne tematy związane z Tarnowem; ale także mogą to być wypowiedzi w określonych tematach, którymi w przyszłości będą się zajmować czy to Zarząd, czy Rada Miasta. Takie miejsca to również miejsce  na sondowanie opinii Tarnowian.

· Internet to też miejsce „rozmów” Prezydenta z Mieszkańcami (czat z Prezydentem), przy czym ważna jest regularność.

· W Internecie winny być prezentowane ważniejsze (a może wszystkie) projekty uchwał i później uchwały RM Tarnowa.

Dobra strona załatwi prawie wszystko, ale  musi zawierać:

- Wizje Miasta, 

- Pomysły aktywnych Tarnowian, 

- Harmonogram działań, 

- Plan miasta z zaznaczeniem terenów pod inwestycje i nowe osiedla

               - tzw. strona interwencyjna (dziury w drodze, rozbity przystanek itp.)

2/ Sugerujemy również komunikację z mieszkańcami za pośrednictwem prasy 

    lokalnej – gazet codziennych, ale najlepiej Tygodników (np. TEMI) poprzez 

    okresowe wydawanie „wkładek miejskich”  (np. 1x na 2-3 tygodnie), gdzie 

    prezentowane byłyby prace Zarządu Miasta, komunikowanie o tym co w mieście 

    ważnego będzie się działo.

    Oddzielną sprawą jest komunikowanie o wydarzeniach kulturalnych – o których 

    informacja winna znajdować się w piątkowych wydaniach gazet codziennych 
    (w lokalnych wydaniach Dziennika Polskiego i Gazety Krakowskiej), a także w 

    tygodnikach (np. TEMI) – na pierwszych stronach.

3/ Warto pomyśleć o regularnych konferencjach prasowych Zarządu Miasta….

    Może warto je transmitować w MTK.

4/ Spotkania z przedstawicielami różnych organizacji i stowarzyszeń.

5/ Prezentacja polityki Miasta w miejscach, gdzie przebywa dużo Tarnowian 
     (np. na Targach  lokalnych ).

II. W zakresie rozwoju przedsiębiorczości:

1/ Na poziomie miasta można wprowadzić „od zaraz” kompleksowe rejestrowanie 

    „rozpoczynania działalności gospodarczej” wg zasady 1-go okienka – czyli  żeby 

    pełny proces rejestracji tj. UM, WUS i US  - dokonał się w jednym miejscu i w 

    ciągu max 1-2 dni.

    Taki obowiązek ustawowy będzie ciążył na Samorządach już w niedalekiej     

    przyszłości – Tarnów na wszystkie przesłanki, aby wdrożyć to rozwiązywanie od 

    zaraz.

2/ Ciągle należy przygotowywać tereny pod przyszłą działalność gospodarczą np. w 

    ramach Podstrefy Krakowskiej SSE; przy czym należy mądrze  gospodarować 

    tymi terenami (miasto  ma tu pewne możliwości). Lokować na naszym terenie  

    należy takie firmy, których obecność da tzw. „efekt dodany” tj. uzyskamy nie tylko   

    miejsca pracy, ale nowe technologie i damy możliwość kooperacji firmom już tu 

    pracującym. 

    Myśląc o terenach pod przyszłe inwestycje warto pomyśleć o terenach w 

    bezpośrednim sąsiedztwie Z.A. – jako terenach już uzbrojonych.

    Warto zastanowić się czy nowe tereny przekazywać do SSE – Kraków, czy też  

    zawrzeć lepsze umowy z innymi strefami np. Tarnobrzeg, Mielec (przecież 

    nazbierało się trochę doświadczeń…).

      Bezwzględnie winna pojawić się mapa wolnych terenów z odnośnikiem, kto 

      posiada pełne informacje na ten temat.

3/ Od zaraz należałoby udrożnić  i ujednoznacznić procedury urzędnicze (głównie 

    geodezja, architektura) i zadbać o sprawność podejmowania decyzji zwłaszcza 

    w/w  obszarach; bowiem w opinii wielu Tarnowian na porządku dziennym jest 

    spowolnianie ich biegu.

4/ Plan zagospodarowania przestrzennego – takie miasto musi dążyć do jak 

    najszybszego uchwalenia tego ważnego dokumentu - stanowiącego 
    prawo miejscowe  przy czym dokument ten winien oddawać i ukazywać wizję   

    miasta i możliwości jego rozwoju.

    Należy też (w tym kontekście) przeprowadzić rozmowy co do możliwości 

    poszerzenia granic miasta o okoliczne miejscowości (gminy?).

5/ Sugerujemy, aby okresowo np. co 2 tygodnie Prezydent poświęcił  kilka godzin 
    (2- 3godz.) na bezpośrednie kontakty z przedsiębiorcami odwiedzając wybrane 

     firmy. IPH jest gotowa współpracować w tym zakresie.

III. Komunikacja i Rozwój:

Tarnowianie są bardzo wrażliwi na wszelkie zmiany w zakresie zmian komunikacji, organizacji ruchu drogowego wreszcie udrożnienia komunikacyjnego miasta. Zauważają te zmiany i potrafią je docenić.

Panuje jednak opinia, że zmiany te związane są  z rokiem wyborczym.

Dlatego ten, który przełomie taki stereotyp, zwiększa znacząco swoje szanse na tytuł prawdziwego gospodarza  miasta; bowiem  ważne jest, aby doskonalenie  układu komunikacyjnego  i związane z tym inwestycje były procesem ciągłym, realizowanym w każdym roku.

I tak:

--dbanie o rozwój infrastruktury komunikacyjnej dzięki, której można 

   przyjechać do Tarnowa (te działania wymagają lobbingu wszystkich tj. 

   posłów, radnych województwa i innych). To głównie autostrada A-4, ale i    

   zapomniana droga do Kielc K-73 (tak się dziwnie składa, że ani w mieście 

   ani  w powiecie  tarnowskim – nikt o tym na serio nie myśli; 
   jadąc od Tarnowa wystarczy przejechać Wisłę i jesteśmy  w innym lepszym 

   świecie woj. Świętokrzyskiego.

             Przecież tą drogą jadą do nas inwestorzy i jest ona dla Tarnowa z pewnością 

             ważniejsza niż np. droga do przejścia granicznego Konieczna.

       -- opracowanie założeń ale i wdrażanie – nowego dostosowanego do obecnych 

  wymogów układu komunikacyjnego m.Tarnowa.

  Zmiany w układzie komunikacyjnym Tarnowa są niezbędne ; Tarnów 

  zaczyna „komunikacyjnie” się dusić. Najważniejsze inwestycje w tym 

  zakresie to:

· Przebicie południowe z ul. Starodąbrowskiej przez Wątok do ul. Mostowej i uzyskanie w ten sposób drugiego wjazdu oprócz ul. J. Dąbrowskiego na ul. Gumniską i Narutowicza; po drodze wyburzenie co najmniej 1 kamienicy wchodzącej w ul. Starodąbrowską.

· Zagospodarowanie rejonu dworca PKP i PKS; oczywiście najlepiej załatwić to kompleksowo łącznie z terenami OWINTAR-u i  Tarnovi, ale  gdyby okazało się to niemożliwe do wykonania to warto tę inwestycję (ten projekt) robić etapami; np. 1-szy etap to wyburzenie budynku kuratorium i stworzenie wspólnego Centrum komunikacyjnego PKP i PKS, czyli w pierwszym etapie rozpracowanie i zrealizowanie  części zachodniej placu dworcowego.

Należy też podjąć poważne i ciągłe rozmowy z Dyrekcją PKP – zmierzające do skutecznego remontu dworca; do dzisiaj tylko 1 poseł przez chwilę zainteresował się tematem, „odtrąbił” sukces i to wszystko.

A gdzie prawdziwe i skuteczne lobbowanie wszystkich tarnowskich parlamentarzystów  i innych ważnych przedstawicieli Tarnowa i woj. małopolskiego; Prezydent Miasta może być inspiratorem takich działań – przecież Dworce to jedna  z wizytówek  miasta.

· Poszerzenie ulicy  Mickiewicza na odcinku od ul. Matki Boskiej Fatimskiej do ulicy Goldhammera , poprzez cofnięcie w stronę budynku PWSZ jej ogrodzenia  można uzyskać 1 pas drogowy.

· Zobowiązać do lepszego rozwiązania „Skrętów” na skrzyżowaniach z sygnalizacją świetlną – uruchomić na stronie UM możliwości zgłaszania tzw. „słabych punktów”, gdzie dochodzi do korków.

· Brakuje kompleksowej wizji architektonicznej Miasta i buduje się szereg „potworków” architektonicznych . Tarnowowi potrzeba nowych dzieł artystycznych, rzeźb, czegoś  z czego mieszkańcy mogliby być dumni.

Dlatego przy opracowywaniu Planów m. Tarnowa, należałoby skorzystać nie tylko z miejscowych urbanistów, ale konsultować je, zlecać projekty najlepszym, w woj. Małopolskim i w Polsce.

Można również ogłosić konkursy  na zagospodarowanie poszczególnych fragmentów miasta, zlecić je Wydziałom Architektury wybranych uczelni (konkursy prac studenckich itp.).


Ważnym, zauważonym i uznanym przez Tarnowian byłoby, aby w każdej kadencji powstało w Tarnowie coś niezwykłego , zaspokajającego potrzeby wyższego rzędu; możne to być jakaś 

niezwykła budowla (np. wieża  zamkowa na Górze Marcina coś w stylu „krzywego Domu w Sopocie; Pomnik np. Łokietka jako tego, 

który lokował miasto w 1331 roku ew. Hetmana Tarnowskiego czy Spytka z Melsztyna, a  może kogoś innego). Po pewnym czasie takie budowle przyczyniłyby  by się do wzrostu atrakcyjności turystycznej miasta, rozszerzenia jego części turystycznej – tworząc swego rodzaju kompleks turystyczny,  wzbogacający ofertę krajoznawczą i turystyczną miasta.


IV. Bezpieczeństwo, porządek i czystość w mieście.

Zdaniem zebranych rozwój moniotoringu w mieście jest najlepszym sposobem na bezpieczeństwo w Centrum. Być może monitoring może być jednym ze sposobów na ograniczanie „twórczości” graficiarzy i innych niszczących odnawiane elewacje; niszczenie elewacji odnawianych często za duże pieniądze, psuje estetykę całego miasta. Zresztą o czym warto pamiętać na estetykę tę składa się również odpowiednie utrzymanie terenów zielonych (trawniki, drzewa) i to nie tylko na osiedlach mieszkaniowych, ale przede wszystkim przy drogach, wjazdach do miasta (warto rozważyć czy  poprawę estetyki można uzyskać poprzez uruchomienie robót publicznych), to również oświetlenie ulic, ale i ich oświetlenie w czasie np. świątecznym (np. ul. Wałowa – pozostawia w tym zakresie wiele do życzenia – może warto organizować konkursy na najlepsze wystroje wystawowe itp…).

       Zobowiązać podległe służby do właściwego  utrzymywania nowowybudowanych 

       ścieżek rowerowych.

       Odrębnym, ale ważnym jest problem rewitalizacji bokowisk, są na takie 

       działania pieniądze unijne.

  V. Promocja miasta.

Winna iść w 2 kierunkach:

1/ Informacja o tym, że Tarnów sam w sobie jest miastem ciekawym, godnym 

    odwiedzenia m. inn. w ramach tzw. Turystyki weekendowej (szlak 

    renesansu, itp, itd.)

    W tym zakresie należy dotrzeć do możliwie wielu Polaków poprzez bycie w 

    przewodnikach turystycznych wyd. Pascal, Bezdroża, periodyki turystyczne 

    takie jak np. Voyage, Podróże), czy też inne  książki krajoznawcze (np. 4-

    tym tomie „Podróży po Polsce” seria: „Groch z kapustą” Elżbieta Dzikowska  

    - będzie pisała o Tarnowie ).

   Ale wizerunek miasta może być umieszczony na monetach ( z inicjatywy  

   NBP wydana będzie w 2007 roku moneta o nominale 2 zł z wizerunkiem   

   Tarnowa); są też monety srebrne, złote 10 zł, 100 zł, należy zadbać, aby  

   znalazły się  tam oprócz Miasta również postacie związane z Tarnowem 

      takie jak: Bem, Szczepanik itd.

             Tarnów – na znaczkach pocztowych znalazł się 5 -  krotnie  po raz pierwszy 

              w 1928 roku – na znaczku uwieczniono złożenie zwłok gen. Józefa Bema w 

              Mauzoleum w Tarnowie; znaczki poświęcone J. Bemowi wydano jeszcze w       

              latach 1948, 1950 oraz 1994 roku. W roku 1958  na znaczku z serii 

              zabytkowe ratusze – umieszczono Ratusz Tarnowski. Od 1994 roku 

              upłynęło  już sporo lat – jest więc pole do popisu, również dla grup 

              lobbingowych. 

              Trzeba również pomyśleć o akcjach promocyjnych typu „bilbordy”. Mogą być  

              one prezentowane okresowo w dużych miastach (Warszawa, Łódź Wrocław, 

              Poznań, Gdańsk, Śląsk oraz w rejonie lotnisk międzynarodowych).

2/ Winniśmy upowszechniać przekaz, że Tarnów jest miastem ludzi 

    wykształconych (3 uczelnie) sprzyjającym biznesowi (podstrefa, parki 

    technologiczne itp.), z ciekawą architekturą, historią i muzeami… itp., itd.

Warto też nawiązać internetową ( na początku)  łączność z Polonią Tarnowian tworząc np. Klub Tarnowian i zachęcając ich do aktywnego włączania się w rozwój miasta.

VI. Tarnów miastem młodych:

- promowanie miasta poprzez sport wyczynowy, ale ważne jest również 

   wsparcie dla sportu masowego poprzez wsparcie  finansowe małych klubów 

   pracujących z młodzieżą, 

- Pałac Młodzieży – podtrzymać wszystkie dobre tradycje tego miejsca, 

- Rynek – winien być miejscem spotkań młodych ludzi (i nie tylko), miejscem 

  prezentacji kulturalnych na które muszą znaleźć się środki; przy czym należy    

  myśleć o ich pozyskiwaniu z zewnątrz np. poprzez ściąganie do Tarnowa  

  koncertów w ramach Tras np. PP-1, RMF, różnych browarów itp., itd.

             W ten sposób można zapełnić koncertami cały sezon letni.

VII. Z drobiazgów - ale ważnych:

Należy zadbać, aby w Centrum Informacji Turystycznej można było zapłacić kartą kredytową (!), aby oferta pamiątek z Tarnowa była znaczna, cenowo dostępna (np. Tarnów na CD – nie powinien kosztować więcej  niż 5-6 zł).


Dobra, interaktywna strona internetowa uwzględniająca dobre pomysły przyciągnie „młodych”,  bo zobaczą wreszcie sens powrotu do Tarnowa.


Reasumując, przedsiębiorcy skupieni w IPH,  mają nadzieję na możliwość zmiany wizerunku Miasta, wyrażają chęć wspierania wszystkich dobrych przedsięwzięć; chętnie będą uczestniczyli w konsultacjach prowadzonych  przez UM w tym zakresie, a także będą wspierali te działania własną inicjatywą i przedsiębiorczością.
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